PRESSE

EVENTS

Salons, événements sportifs, workshop, RP

Campagnes awar
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C8RSICA Septembre 2024

FRANCE PAYS-BAS BELGIQUE AUTRICHE ITALIE CANADA
REP TCHEQUE ALLEMAGNE MICE LUXEMBOURG

29

30

CAMPAGNES OFFRES 1/2 :CAMPAGNE SOCIAL MEDIA IG FB
19/08 AU 18/09

MR MER = VeN sam om wN R MER = Ven Sam om N MR

WORKSHOP
FRANCE TO ALLEMANDS

WORKSHOP
PARTANCE
ATELIERS
D'AUTOMNE

A MARSEILLE
25-27

19/09

WORKSHOP
FRENCH TRAVEL
DAYS A
COPENHAGUE
17-18

DOSSIER DE PRESSE
MAGAZINE

TENDANCE NOMAD
N°60 IFTM




FRANCE PAYS-BAS AUTRICHE SCANDINAVIE CANADA

2/ CRIRSICA Octobre 2024 pr—

WORKSHOP DACH

A MUNICH
16-17

WORKSHOP ET
NETWORKING PRESSE

WORKSHOP + CONF
PRESSE
OUVERT. LIGNE
AERIENNE ANNUELLE
TOULOUSE BASTIA
AIRCORSICA/
AEROPORT TOULOUSE/

ca ROC D’AZUR - FREJUS CORSICA BIKE FESTIVAL
03-04 9-13 L'ISULA - 25-27

MISSION DE PROSPECTION AVEC 15 DECIDEURS

ALLEMANDS (TO ET OPERATEURS AERIENS)
22-23

27-31

Salons, événements sportifs, workshop, RP
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TACTIQUE

Actions visant a pousser offre/ Période/theme
Campagne d’e-mailing, opérations “push media” en digital




AUTRICHE SCANDINAVIE CANADA

EEEEEEEEEEENy

ALLEMAGNE MICE ::E...EPEES.DEY§HEAJLOP$

EVENTS DAYS

WTM A LONDRES IBTM WORLD IZ.IC;I\;
05-07 19-21

Salons, événements sportifs, workshop, RP

ALL - CAMPAGNE DE COMMUNICATION DE FIN D’ANNEE
AFFICHAGE OOH TRAM/METRO/BUS - DIFF NATIONALE AVEC CIBLAGE : MUNICH/STUTTGART/COLOGNE/FRANCFORT
01/11 AU 15/12

CAN - CAMPAGNE PARTENARIALE AIR TRANSAT
DIGITALET PRINT
FIN NOV ET DEBUT FEV (DATES A PRECISER)
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CAN - CAMPAGNE PARTENARIALE EXPEDIA -
EXPLORE FRANCE
DIGITAL
FIN NOV ET DEBUT FEV (DATES A PRECISER)
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ALL - CAMPAGNE DE COMMUNICATION DE FIN D’ANNEE
DIGITAL
01/11 AU 30/11

ns “push media” en digital

TACTIQUE

Actions visant a pousse

Campagne d’e-mailing, opér;




CULETTVITA D CORSICA
COLLECTIVITE o¢ CORSE

- , FRANCE PAYS-BAS BELGIQUE AUTRICHE ITALIE SCANDINAVIE CANADA
C8RSICA Décembre 2024
REP TCHEQUE ALLEMAGNE MICE LUXEMBOURG

EVENTS

Salons, événements sportifs, workshop, RP

CAN : CAMPAGNE PARTENARIALE AIR TRANSAT
DIGITALET PRINT
FIN NOV ET DEBUT FEV (DATES A PRECISER)

CAN : CAMPAGNE PARTENARIALE EXPEDIA - EXPLORE FRANCE (ATF) - ATC
DIGITAL
FIN NOV ET DEBUT FEV (DATES A PRECISER)

Campagnes awareness/image,

campagne “Only France” print et vidéo
TV ou pre-roll ou affichage ou presse

TACTIQUE

Actions visant a pousser offre/ Période/theme
Campagne d’e-mailing, opérations “push media” en digital

PRESSE
Opérations d’accueil, période de
I’accueil et retour attendus



CULETTVITA D CORSICA
COLLECTIVITE o¢ CORSE

- . FRANCE PAYS-BAS BELGIQUE AUTRICHE ITALIE SCANDINAVIE CANADA
C8!RSICA Janvier 2025
REP TCHEQUE ALLEMAGNE MICE LUXEMBOURG

EVENTS

Salons, événements sportifs, workshop, RP

CAN : CAMPAGNE PARTENARIALE AIR TRANSAT
DIGITALET PRINT
FIN NOV ET DEBUT FEV (DATES A PRECISER)

CAN : CAMPAGNE PARTENARIALE EXPEDIA - EXPLORE FRANCE (ATF) - ATC
DIGITAL
FIN NOV ET DEBUT FEV (DATES A PRECISER)

Campagnes awareness/image,

campagne “Only France” print et vidéo
TV ou pre-roll ou affichage ou presse

TACTIQUE

Actions visant a pousser offre/ Période/theme
Campagne d’e-mailing, opérations “push media” en digital

PRESSE
Opérations d’accueil, période de
I’accueil et retour attendus



CULETTVITA D CORSICA
COLLECTIVITE 0 CORSE

- £l s FRANCE PAYS-BAS BELGIQUE AUTRICHE ITALIE SCANDINAVIE CANADA
C8!RSICA Février 2025
REP TCHEQUE ALLEMAGNE MICE LUXEMBOURG

EVENTS

Salons, événements sportifs, workshop, RP

CAN : CAMPAGNE PARTENARIALE AIR TRANSAT
DIGITALET PRINT =~
FIN NOV ET DEBUT FEV (DATES A PRECISER)

CAN : CAMPAGNE PARTENARIALE EXPEDIA - EXPLORE FRANCE (ATF) - ATC
DIGITAL
FIN NOV ET DEBUT FEV (DATES A PRECISER)
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TACTIQUE

Actions visant a pousser offre/ Période/theme
Campagne d’e-mailing, opérations “push media” en digital

PRESSE
Opérations d’accueil, période de
I"accueil et retour attendus



