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INTERHOME : LA CLIENTELE FRANÇAISE SE RUE SUR LA DESTINATION FRANCE 

 
https://www.lechotouristique.com/article/interhome-la-clientele-francaise-se-rue-sur-la-
destination-france 
 
L’opérateur de locations de vacances en Europe voit ses réservations à destination de 
l’hexagone s’envoler. Grâce à la clientèle française. 
 
Une clientèle hexagonale qui permet à Interhome d’afficher de belles performances en 
ce début d’année 2022. « Les réservations ont explosé dans les Alpes pour la saison hiver 
2021/2022 et pratiquement tous les biens d’Interhome ont déjà été loués pour les 
vacances scolaires », précise le groupe. Les Alpes concentrent 70% des réservations 
hivernales, contre 66% pendant l’hiver 2018/2019. Et 61% de ces réservations ont donc été 
effectuées par des Français (contre 46% en 2018/2019).  
 
Une tendance qui s’étire jusqu’à la saison estivale à venir, puisque 38% des réservations 
déjà effectuées auprès d’Interhome l’ont été par des clients français (contre 23% à l’été 
2019). Les Français contribuent ainsi presque au même niveau que les Allemands (39% 
contre 55% en 2019). Et c’est bien en France que les Français habitués – ou non – 
d’Interhome prévoient de passer leurs vacances d’été. 
Plus des deux tiers des réservations vers la France 
 
En effet, la destination représente 67% de l’ensemble des réservations effectuées par les 
Français (contre 55% en 2019). Les destinations les plus réservées sont la Côte d’Azur (21%), 
le Languedoc-Roussillon (17%) et l’Aquitaine (17%). En deuxième position, l’Espagne perd 
du terrain mais confirme sa place incontournable pour le marché français (20% des 
réservations en 2022 contre 25% en 2019), suivie par l’Italie (7% contre 10%). Le Portugal, 
largement derrière, arrive en quatrième position. 
 
Fort d’un portefeuille de 40 000 maisons et appartements situés dans 27 pays, Interhome 
Group fait partie du groupe Hotelplan, basé à Glattbrugg, en Suisse. La marque s’appuie 
notamment sur un réseau de 200 agences de services locales pour accueillir ses clients 
lors de leur arrivée à destination. 
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