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COMPTE-RENDU D’OPERATION 

 

DESCRIPTION DE LA MANIFESTATION 
NOM      : TRAVEL IN FRANCE 

LIEU      : ANVERS , BELGIQUE 

TYPE      :  WORKSHOP PROFESSIONNELS ET ASSOCIATIONS 

DATES      : 13  SEPTEMBRE 2018 

CIBLES      : TOS, AGV ET AUTOCARISTES ; ASSOCIATIONS ET FEDERATIONS PROFESSIONNELLES 

ZONE(S) GEOGRAPHIQUES CONCERNEES : TOUTE LA BELGIQUE 

 

DESCRIPTION DE L’ESPACE 
SURFACE   :  2 TABLES DE TRAVAIL : 1 ATC + 1 PARTAGEE ENTRE AIRCORSICA ET CORSICA INCOMING 

 

PARTENAIRES  : AIRCORSICA (SECONDE PAR AEROPORT DE BRUXELLES CHARLEROI) ET CORSICA INCOMING 

 

 

EVALUATION  
EVOLUTION DE LA FREQUENTATION : 120 INSCRITS (EN HAUSSE/ 2017) ET 91 PARTICIPANTS : EXPOSANTS : REGIONS ET 

DEPARTEMENTS / VILLES (OTSI) + OFFRE PRIVEE (HÔTELIERS / HEBERGEURS, PARCS DE LOISIRS…) 

 

NOMBRE ET QUALITE DES CONTACTS :  20 CONTACTS (RDV)  ENVIRON. 

 

COMMENTAIRES VISITEURS A RETENIR (en particulier des professionnels rencontrés) : nombre de rendez vous et 
contacts en hausse par rapport à la précédente édition et meilleure représentation des professionnels (1 TO 
= Holidayline) et agents de voyages ou associations avec des demandes plus concrètes et ciblées ; la 
présence d’un réceptif (Corsica Incoming) a satisfait les visiteurs ; ce partenaire a également été satisfait de 
la qualité des contacts. 
 
COMMENTAIRES ET AVIS DES PARTENAIRES (VOIR ENQUETE DE SATISFACTION) :  
 
 
 
 
TENDANCES ENREGISTREES SUR LE MARCHE ET LE/LES THEMES CONCERNES :  
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BILAN GENERAL DE L’OPERATION:   
 

L’ATC n’avait pas programmé ce workshop pour 2018 mais a pu par optimisation de ses budget y participer 
et satisfaire la demande de participation de partenaires exposants ; Ce workshop offre également la 
possibilité de tisser des contacts sur la partie flamande de la Belgique où l’ATC s’emploie à développer la 
notoriété de la destination ; la rencontre avec un TO parmi les leaders du marché (Holiday line, marque B2C 
de Transeurope) indique la prospection pour de nouveaux établissements hoteliers et le souhait de 
développer sa programmation, conforme aux progrès de fréquentation enregistrés sur la Belgique selon les 
échanges avec prescripteurs et transporteurs opérant sur ce marché. 
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