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COMPTE RENDU 
D’OPERATION 

Workshop marché allemand  

La Rochelle 

20 au 23 octobre 2022  
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NOM 

Workshop marché allemand  

Lieu 

La Rochelle  

Type 

Workshop 

Dates 

20 au 23 octobre 2022 

Cibles 

Tours opérateurs, autocaristes, agents de voyage  

Zone(s) géographique(s) concernée(s) 

Allemagne 

Présentation de l’évènement: 

Evènement d’une durée de trois jours, organisé en format présentiel, alliant deux 
séquences de workshops formels d’une demi-journée (environ 20 à 25 rendez-
vous de 15 minutes), ainsi que des séances de networking avec les professionnels 
allemands.   
Cette opération nous donne ainsi l’opportunité de renouer le lien avec les 
opérateurs touristiques allemands et d’envisager une meilleure programmation 
de notre destination notamment auprès des tours opérateurs commercialisant 
des produits de niche.  
 
 
 
 
 

Surface 

Une table de rendez-vous (format workshop) 

 

Partenaires 

/  

 

 

 

01 DESCRIPTION DE LA MANIFESTATION 

02 DESCRIPTION DE L’ESPACE 
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Nombre et qualité des contacts : 40 rendez-vous idividuels   

. 

Tendances enregistrées sur le marché et le/les thèmes concernés 

 Nous constatons un intérêt certain pour les thématiques cyclotourisme, culture, 
slow tourisme, œnotourisme, gastronomie.  
 

 
 
 
 
   

Cette opération nous a permis de renouer le lien avec les opérateurs touristiques 
allemands, de rencontrer de nouveaux partenaires et d’envisager une meilleure 
programmation de notre destination notamment auprès des tours opérateurs 
commercialisant des produits de niche tels que le cyclotourisme, l’œnologie et la 
culture. Notre destination a été plébiscitée par les prescripteurs rencontrés et 
nous   constatons un   intérêt certain pour les thématiques précitées vectrices 
d’étalement de saison. Ces échanges s’orientaient également vers la mise en 
marché de notre offre hébergement avec des demandes d’allotement sur des 
produits de qualité supérieure hors pleine saison touristique qui se traduiront par 
des visites de prospection dans les semaines à venir et une signature de contrats 
à la clé.     

 

 
 

 

 

 

 
 
 

03 EVALUATION 

04 BILAN GENERAL DE L’OPERATION 
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