"L’étalement de la saison
est aujourd’hui une realite"

En dépit d'un mois de mai "tres décevant”, la présidente de ' Agence du tourisme de Ia Corse a présenté un bilan
"satisfaisant” de la saison, tout en Qmmmmmma des pistes pour améliorer la réactivité et l'attractivité de la destination

e phénomene est-il
r "structurel ou conjonctu-
rel?". S’il est vraisembla-
blement trop t6t pour appor-
ter une réponse définitive,
Marie-Antoinette Mauper-
tuis se félicite toutefois de
constater que "la saison tou-
ristique ne prend aujourd’hui
plus fin au mois d'aout, mais
plutéta la Toussaint”.
Longtemps placé au rang
des objectifs prioritaires,
Iétalement de la fréquenta-

tion est donc désormais dé-

crit comme une "réalité” par
la présidente de '’Agence du
tourisme de la Corse(ATC),
qui donnait une conférence
de presse, hier matin, avant
de rejoindre la session de
I'’Assemblée de Corse.

"Je pense qu'il faut arréter
de parler d’arriere-saison,
dans la mesure oit les visi-
teurs ne se concentrent plus
uniquement sur deux maois
d'été, ce qui est une trés bonne
nouvelle”, s’est-elle en ce
.sens réjouie. Non sans déplo-
rer, cependant, une
.avant-saison 2016 "médiocre
de l'avis de tous les profession-
nels", insistant particuliere-

m:S:..mm a: directeur général de I'ATC, Daniel Charavin, et de son adjoint, Jean-Marie Cotoni,
Marie-Antoinette Maupertuis a dressé, hier, un état des lieux et ouvert des perspectives. / PHOTO J.-P.B.

ment sur le caractére "tres dé-
cevant” dumois de mai.
"Alors que la saison est glo-
balement satisfaisante en ter-
me de flux, avec 65 000 arri-
vées supplémentaires - soit
un taux de croissance des en-
trées sur le territoire de 2 g
2,5% - l'tle a perdu pres de
21000 arrivées par rapport &
Pan dernier sur le seul mois

de mai, a précisé la présiden-
te. Cela s’explique principale-

ment par l'absence de "ponts"-

cette année. Ce qui est juste-
ment révélateur du fait qu'il
s'agit de faire preuve de da-
vantage d'anticipation et de
réactivité pour promouvoir la
destination, notamment en
augmentant la part de cliente-
le étrangere, de maniere a

étre finalement moins dépen-
dants du calendrier des va-
cances scolaires francaises."

"Relancer !a mission
d’observation"

Une ouverture vers

Pinternational qui devra se-

développer "de maniere
transversale avec I'Office des

transports de la Corse et les
chambres de commerce et
d'industrie, a travers une des-
serte tout au long de l'année
vers les iles méditerranéennes
et plusieurs capitales euro-
péennes”, comme déja évo-
qué lors du séminaire sur le
transport aérien organisé en
début de semaine, a Ajaccio.
Alors que les touristes suis-
ses- (122 600 sieges aériens),
belges (120 450), allemands
(108 000) et anglais (60 800)
constituent pour 'heure la
principale clientele étrange-
re, IAutriche et les Pays-Bas
ont réalisé une percée nota-
ble cette saison, avec respec-
tivement 27 700 et 28 400 sije-
ges aériens comptabilisés.
"On -constate effectivement
une augmentation de 6,4 %
de l'offre aérienne en direc-
tion des marchés internatio-

naux mais, parallelement, le

marché étranger principal
qu'est I'Ttalie n'est par exem-

-ple toujours pas desservi, are-

levé Marie-Antoinette Mau-
pertuis. Sans viser des pays
lointains, il convient d’étre
pragmatique et de cibler nos
campagnes. promotionnelles
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de maniere efficace.”
Convaincue que "les lignes aé-
riennes ne se suffisent pas a el-
les seules”, 1a présidente de
I'ATC estime aussi que "des
services a forte valeur ajoutée
doivent étre proposés aux visi-
teurs, pour qu'ils augmentent
leurs dépenses sur place et
aient envie de revenir.”

Un_enjeu au nom duquel
une "démarche de partena-
riat avec tous les acteurs du
secteur" devra étre mise en
place, adossée a "des données
beaucoup plus précises
concernant le phénomeéne
touristique sur lile". "Nous
voulons relancer cette mis-
sion si essentielle
d’observation qui a été un
peu oubliée", a confirmé Ma-
rie- >Eo5m§m Maupertuis,
annoncant a cet égard le "lan-
cement d'une vaste enquéte
aux N:c::ww& avec 1'Insee,
sur la saison 2017",

La volonté de mieux
connaitre la clientéle pour dé-
velopper une stratégie de fi-
délisation et, en somme, "pas-
ser d'une logique d'assistance
a une logique de projet".

LAURE FILIPPI-LEONETTI

L'impact

$ila hausse du nombre de visiteurs est pré-
sentée comme une donnée positive, elle va
également de pair avecl'augmentation des
locations informeiles, c’est-a-dire non dé-
tlarées, qui &%&8&&3 70% de l'offre es-
tivale. Une "concurrence déloyale” de plus
en plus décriée, qui pose une problémati-
que A la fois fiscale et économique.
Tandis que wgw&.@@gﬂ marchand enre-
gistre un tassemnent, sinon une baisse im-
portante du camping traditionnel (jusqu'a
-2%), la question du contréle et de
I'encadrement des locations saisonnidres
 entre par se pose donc avec acui-
té, "Le n&gﬁmﬁ dela taxe de séjour
] @2 ....& une compérence régionale. mais

: du locatif informel

VATC a décidé de s'engager, en parterariat
avec la Direccte, pour sensibiliser les maires
sur le sujet, méme si plusieurs communes
93 déja commencé a agir dans ce domai-
ne”, note Marie-Antoinette Maupertuis.

,maac d’ une véritable économie touristi-

que Jle vﬁmﬁﬁbgm revét également une
ension éminemment politique selon la
8&8@3 exéoutive. "Des chercheurs de
université de Corse ont bien démontré com-
3«5 Uhypertrophie de l'économie résiden-
tielle a un effer mécanique sur
laugmentation du locatif informel, a-t-elle
ainsi &cﬁ& Une véritable réflexion ?&%
mais aussi sur le status de résident, s'impose
donca ce niveaw-la". ‘ LF-L
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Les activités de u_m_:m nature, une stratégie touristique a nm<mmouum...

/ ARCHIVES CORSE-MATIN

Quatre axes pour un nouveau tourisme

ATheure de définir une "nouvelle stratégie”
pour le tourisme insulaire, la présidente de

FATC rap, que 853& tenu des arri¢-
ﬂ%\mg@wa& esaient sur-Fagence au
-morment du ¢ r de mandature, il

sagita mﬂg&a trouver des solutions inno-
‘pantes dans un contexse 83&&3»

Voté parles ag%m territoriaux en
juillet dernier, le Guide des aides au touris-
me 2016-2020 s’ @mﬁgwow&m&nawa&
nitune "nouvelie philosophie” permetiant
de recentrer les soutiens en fonction d'une

-tus. Selon laqueile il s'agit par m&w&.
s’orienter vers des “filizres stragégisi

grille d"analyse prédéfinie.

“Le document met notamment Uaccent sur
qualtre axes, qui concernent la valorisation
des projets des territoires, le développement

de l'activité m«\.@é la structuration

des contenus et la pr
acteurs”, précise Marie-Antoinette May

de

les que le tourisme d’affaires, les »ﬂ%@%
de pleine nature, le touristme culturel, ainsi
que le bien-8tre et Fartde vivre. LF.-L.




