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1/ FOCUS SUR LA MISE EN AVANT 
DES CONTENUS DE SEJOURS SUR 

VISIT CORSICA 



 
 

PROMOTION DE LA CORSE AUPRES DES CLIENTÈLES QUI N’ONT  
PAS DE CONNAISSANCE PARTICULIÈRE DE L’OFFRE CORSE 

 (STRATÉGIE DE CONQUÊTE) 
 

 
 



 
 
 
 

 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

PROMOTION DE LA CORSE AUPRES DES  VISITEURS QUI LA CONNAISSENT DÉJÀ 
 EN SUSCITANT DE NOUVELLES ENVIES POUR CHAQUE SAISON  

(FIDÉLISATION ET RECONQUÊTE) 
 
 
 



PROMOTIONS DES CONTENUS DE SEJOURS  
Les contenus  sont segmentés et retravailles autour de valeurs communes aux groupes de 

cibles, de centres d’intérêts ou de types de séjours.  

 





Promotion du territoire 





 
RENDRE VISIBLE L’ATTRACTIVITÉ COMMERCIALE DE LA CORSE  

AUPRÈS DE CLIENTÈLES CIBLÉES  
 
 

 
Promotion des contenus de séjours proposés par la destination toute l’année 

INFORMER le Grand-Public et les intermédiaires 
SOUTENIR la mise en marché de l’offre  

 
• Sélection des typologies d’offres les mieux adaptées aux attentes de chaque segment cible tout au 

long de l’année. ( Stratégie affinitaire consistant à cibler un groupe de personnes ayant les mêmes 
attentes en termes de séjours (affinités). ) 

• Mise en avant de la rubrique « Courts séjours et week-end » pour booster l’avant saison 
 

Relance de l’offre corse  pour le Printemps 2016  
•  1ère relance : 30 mars 2016 
• 2ème relance : 20 mai 2016 
 
127  offres de séjours packagés et 80 promos hébergements  traduites en anglais, italien et allemand 
ont été mises en ligne sur visit-corsica du 1er janvier 2016 au 31 mai 2016 

 
Dont : 
•             HIVER EN CORSE 2016 : 45  offres + 39 promos hébergements 
•             PRINTEMPS EN CORSE 2016 : 82 offres + 41 promos hébergement 

 



L’ATTRACTIVITE COMMERCIALE DE LA CORSE 





OFFRES SEJOUR HIVER/PRINTEMPS 2016 PAR NATIONALITE  

Hiver 2016 FRANCOPHONE 
France/Belgique/Suisse 

ALL GB ITALIE 

Bord de mer /       

Montagne et nature 5       

Courts séjours/W.E 9       

Circuit et découverte 8       

Nautisme et plaisance /       

Bien-être et spa 5       

Terroir et art de vivre 9       

Séjours sportifs 4       

Séjours vélo/Vtt 5       

Tous les séjours 45       
          

Printemps 2016 FRANCOPHONE 
France/Belgique/Suisse 

  

ALL GB ITALIE 

Bord de mer 8 6 / 12 

Montagne et nature 16 2 3 / 

Courts séjours/W.E 17 / 5 / 

Circuit et découverte 15 7 3 1 

Nautisme et plaisance 5 / / / 

Bien-être et spa 3 / / / 

Terroir et art de vivre 6 1 2 / 

Séjours sportifs 4 2 2 / 

Séjours vélo/Vtt 8 / 9 / 

Tous les séjours 82 18 24 13 
          

TOTAUX 127 18 24 13 



 
PROMOTIONS HEBERGEMENTS  

 1ER SEMESTRE 2016 
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NOMBRE DE PROMOTIONS PAR TYPE D’HEBERGEMENT 

du 20 déc au 31/05/2016 

 

HIVER  FR IT GB ALL 
Hôtels 12 12 12 12 
Résidences 4 4 4 4 
Camping / / / / 
Villages de vacances / / / / 
Meublés et gîtes 23 23 23 23 
TOTAL 39 39 39 39 
          
PRINTEMPS   FR IT GB ALL 
Hôtels 18 18 18 18 
Résidences 3 3 3 3 
Camping 2 2 2 2 
Villages de vacances / / / / 
Meublés et gîtes 18 31 31 31 
TOTAL 41 41 41 41 
          
TOTAUX 80 80 80 80 



DES ÉDITIONS SPÉCIFIQUES PAR OPÉRATIONS METTANT EN AVANT LES PARTENAIRES ET LES OFFRES 

 



DES NEWSLETTERS QUI METTENT EN AVANT LES THÉMATIQUES ET LES OFFRES  



2/ AUDIENCE VISIT CORSICA 



RAPPELS 2015  

Près d’un million de visiteurs uniques ont consulté visit-corsica.com avant et pendant leur séjour en 2015. 
Une vaste campagne internationale d’achats de mots-clés et des campagnes web marketing sur l’ensemble des marchés 
émetteurs ont contribué à la visibilité et la notoriété du portail officiel du tourisme en Corse.  
 

Statistiques globales sur la période 2015 
 

•1 200 000  visites  dont  926 592 sur la version francophone du site  
•950 000 visiteurs uniques  
•4 000 000 de pages vues  
Evolution en nombre de visites 2011 > 2015 sur la version francophone 
 
 
 
 
Les données majeures en 2015 :  
> Durée moyenne des sessions en hausse : 03:22 mn (02:43 en 2014) 
> Nombre de pages par visites en hausse : 4,26 (3,49 en 2014) 
> Taux de rebond en baisse (nbre d'internautes ne poursuivant pas sa visite) : 49% (60% en 2014) 
> Nouveaux visiteurs en hausse : 78% (70% en 2014) 
 
Top 3 rubriques : 2015 
> Dormir 
> Découvrir et visiter  
> Bouger  
 
Accès par types d'appareils : 2015 
> desktop (PC, ordis) : 61% 
> mobile : 22 % 
> tablette : 17% 

 

2011 2012 2013 2014 2015 
757 941 1 100 759 1 066 894 888 354 956 592 



Audience janvier à mai – les grands indicateurs  
2015-2016 (même période) 

 Période : 01/01/2016 – 31/05/2016 

 Visiteurs uniques : 240 051  
 Pages vues : 1 291 859 
 Durée moyenne des sessions : 
00:03:44 
Top Pays : France (49%), UK 
(22%), IT (10%), DE (7%)  
 Devices : PC (63%), Mobile 
(22%), Tablettes (16%) 

 

 Période : 01/01/2015 – 31/05/2015 

 Visiteurs uniques : 308 124 
 Pages vues : 1 978 712 
 Durée moyenne des sessions : 
00:04:08 
Top Pays : France (67%), UK 
(13%), IT (5%), DE (4.50%)  
 Devices : PC (67%), Mobile 
(17%), Tablettes (16%) 

 



1. Organiser & où Dormir : 38% = 
2. Découvrir & visiter : 15% + 
3. Laissez-vous séduire : 14% + 
4. Profitez des offres : 10% - 
5. Coups de cœur : 7 % = 
6. Agenda = comment venir : 5% - 

Top 6 des pages les plus visitées  
janvier à mai 2016 



Audience des pages Régions 
janvier à mai 2016  

• La Corse des Régions : 177 644 visites 
uniques   

•  Les offices de Tourisme (connexions tous 
offices confondus) : 25 065 visites uniques  

• Lien vers centrales : 7 637 visites uniques 



Les sites satellites 
janvier à mai 2016  

• Tourisme d’affaires : 11 172 visites uniques ++ 
• Trade : 1976 visites uniques ++ 
• Blog : 86 000 visites uniques ++ 



Les interactions avec les internautes  
janvier à mai 2016 

ZOPIM 
5 289 chats 

PARTAGES  
13% des visites globales 

TELECHARGEMENT 
 BROCHURES / DOC 
PDF – 5224 connex 

MUR SOCIAL  
38 758 connexions 



L’influence des réseaux sociaux 
sur le visit-corsica (1er semestre 2016) 

Réseaux sociaux d’origine  :  
 
Facebook  :  7 437  sessions  (90%) 
Twitter : 60 
Pinterest : 49 
 
 
 



Statistiques de la page I Love Corsica 

• La page Facebook compte 70 407 fans  
• Retombée des types de publications  
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